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Wyniki pochodzg z badania przeprowadzonego przez IMAS International jako czesc¢ ankiety wielotematycznej
typu Omnibus. Badanie zrealizowano metoda wywiadu kwestionariuszowego (in home) w pazdzierniku 2008
na reprezentatywnej prébie Polakéw w wieku 15 lat i wiecej (n=1003). Dob6r proby kwotowy. W probie
kontrolowano proporcje 5 zmiennych: pteé, wiek, wyksztatcenie, wielkos¢ miejsca zamieszkania,
wojewoddztwo. Wyniki poréwnano z wynikami analogicznymi badania przeprowadzonego w 2001 (n=1010).

Wyniki badania pokazuja, ze:

Prawie dwie trzecie (65%) Polakéw w 2008r. ma w swoim gospodarstwie domowym co najmniej
jeden samochéd; w tym 11% ma wiecej niz jeden samochod

W okresie 2001-2008 wzrost odsetek gospodarstw posiadajacych samochéd

Najczesciej gtdbwnie uzytkowany samochdd w gospodarstwie domowy w 2008r. kupiony byt jako
uzywany (80%); tylko co piaty respondent (20%) ma w gospodarstwie domowym samochdd, ktory
kupiony byt jako nowy

W okresie 2001-2008r. wzrdst odsetek gospodarstw kupujacych samochéd uzywany

Najczesciej posiadane marki samochodéw w 2008r. to Fiat (18%), Opel (14%), Volkswagen (11%),
Ford (10%), Renault (8%) i Daewoo (8%)

W okresie 2001-2008r. wzrost odsetek posiadanych samochodéw marek Opel, VW, Audi, Renault,
spadt odsetek posiadanych marek: Fiat, Daewoo

Prawie jedna pigta badanych (19%) deklaruje w 2008r, ze kto$s w ich gospodarstwie domowym kupi
samochod w ciggu najblizszych 12 miesiecy i zdecydowanie czesciej bylby to samochéd uzywany
(67%) niz nowy (15%)

W okresie 2001-2008r. nieznacznie wzrdst odsetek gospodarstw domowych zamierzajacych kupic
samochdd. W 2008 czesciej niz w 2001r. deklarowano zakup samochodu uzywanego

Zaktadajac, ze badani chcieliby kupi¢ samochédd, w 2008r. najczesciej braliby pod uwage samochody
marek Volkswagen (18%), Opel (16%), Audi (12%), Toyota (11%) i BMW (10%)

W okresie 2001-2008r. wzrosto zainteresowanie markami Opel, VW, Audi, Renault, spadto — markami
Fiat, Daewoo
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POSIADANIE SAMOCHODU

Prawie dwie trzecie (65%) Polakow ma w swoim gospodarstwie domowym co najmniej jeden samochdd, w
tym 11% ma wiecej niz jeden samochéd. Natomiast 35% badanych nie posiada w swoim gospodarstwie
domowym samochodu. Czesciej brak samochodu deklarowaty osoby z duzych miast (miasto pow. 200 tys. —
42%) niz ze wsi (27%) oraz osoby o najnizszym dochodzie netto w gospodarstwie domowym (ponizej 1100 zt
—60%, 2000 zt i powyzej — 22%).

Dla poréwnania, w 2001r. odsetek oséb posiadajacych co najmniej jeden samoch6d w gospodarstwie

domowym wynosit 59%, w tym 9% miato wiecej niz jeden samochdd. Natomiast odsetek os6b nie
posiadajacych samochodu w gospodarstwie domowym wynosit 41%.

Czy w Pana(i) gospodarstwie domowym jest samochod?

2008r. n=1003 2001r. n=1010
nie; 41%
nie; 35%
tak, jeden;
50%
o tak, jeden;
ta_k., _wugcel 54% tak, wiecej
niz jeden; niz jeden;
1% 9%

Obecnie najczesciej gtéwnie uzytkowany samochod w gospodarstwie domowym kupiony byt jako uzywany
(80%), a tylko co piaty respondent (20%) ma w gospodarstwie domowym samochdd, ktéry kupiony byt jako
nowy. Osoby z duzych miast czesciej maja w swoim gospodarstwie domowym nowy samochdd niz
mieszkancy wsi (wies-15%, miasto powyzej 200 tys. — 27%). Osoby z gospodarstw domowych o wiekszym
miesigcznym dochodzie netto takze czesciej deklarujg posiadanie nowego samochodu (ponizej 1100 zt -
15%, 2000 zt

i powyzej— 24%).

Dla poréwnania, w 2001r . az co trzeci Polak miat w gospodarstwie domowym samochdd kupiony jako nowy
a tylko dwéch na trzech miato samochdéd kupiony jako uzywany.
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Czy Pana(i) samochdd (gtownie uzywany samochod) byt kupiony nowy czy uzywany?

Posiadacze samochodow

2008 r. n=649 2001 r. n=600

nowy; 20% nowy;

34%

uzywany;
uzywany; 66%
80%

Obecnie najczesciej posiadane marki samochodéw to Fiat (18%), Opel (14%), Volkswagen (11%), Ford
(10%), Renault (8%) i Daewoo (8%). Fiata i Renault w tak samo czesto kupione byly jako samochody
uzywane jak i nowe. Natomiast Opel, Volkswagen, Ford zdecydowanie czesciej kupione byly jako uzywane.
Tylko samochody marki Daewoo czesciej kupowane byty jako nowe.

W okresie 2001-2008r wzrost odsetek gospodarstw domowych posiadajgcych samochody marki: Opel, VW,
Audi, Ford, Renault, spadt natomiast odsetek gospodarstw domowych posiadajacych samochody marki: Fiat i
Daewoo.
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Jakiej marki (marek) jest samochod (samochody) w Pana(i) gospodarstwie domowym?

Fiat |
Opel |
vw |
Ford |

Daewoo

Peugeot

BMW

Suzuki
Mitsubishi

Kia

2008 r. n=649

|18%

] 14%
| 11%

] 10%

o

Renault | I 8%
Skoda I:I 6%
Audi ] 5%

5%
O]

Toyota 7D 3%
Seat D 3%

] 3%

Nissan 7D 3%
Mercedes 7D 3%
Citroen 7D 2%
Honda 7D 2%
Mazda D 2%

2%
I

Crysler 7[' 1%

1%
I

Volvo 7[' 1%

] 1%

Chevrolet 7[' 1%

Dacia 7[' 1%

Alfa Romeo 7[' 1%
Inne 7D 2%

2001 r. n=600

Fiat

| 33%

Opel : I 10%
vw []6%
Ford 7:' 7%

Daewoo | | 15%

Renault 7D 3%
Skoda [11] 6%
Audi ] 2%
Peugeot 7D 3%
Toyota D 2%
Seat 7[' 2%
BMw [] 1%
Nissan 7D 3%
Mercedes 7D 3%
Citroen 7D 2%
Honda 7D 2%
Mazda 7“ 1%

Suzuki

Crysler

X

X

Mitsubishi [] 1%
Volvo [l 1%

Kia
Chevrolet
Dacia

Alfa Romeo

X

Inne | I 12%

mozliwych wiele odpowiedzi, stad suma odsetek wieksza od 100%.

X — marka niekontrolowana
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ZAMIAR KUPNA SAMOCHODU

Prawie jedna pigta badanych (19%) deklaruje, ze kto$ w ich gospodarstwie domowym kupi samochdd w ciagu
najblizszych 12 miesiecy, zdecydowanie czesciej deklaracje takie sktadaty osoby z gospodarstw domowych o
wiekszym miesiecznym dochodzie netto (ponizej 1100zt -10%, 2000zt i powyzej — 21%) i z wiekszych miast
(wies-16%, miasto powyzej 200 tys. — 25%). Zdecydowanie najczesciej bytby to samochdd uzywany (67%).
Dla poréwnania — siedem lat wczesniej, tylko jedna siédma (14%) badanych deklarowata, ze kto$ w ich
gospodarstwie kupi samochod w najblizszych 12 miesigcach. Bytby to samochd6d uzywany tylko w potowie
(52%) przypadkow.

Czy ma Pan(i) zamiar, lub kto$ w Pana(i)

gospodarstwie domowym, kupi¢ samochod w

ciagu najblizszych 12 miesiecy?

2008r, n=649 Czy ten samochéd bytby kupiony nowy czy
uzywany? n=125

tak; 19%

jesli TAK nie wiem; nowy; 15%
18%

in- Q10 uzywany;
nie; 81% 7%

Czy ma Pan(i) zamiar, lub kto$ w Pana(i)

gospodarstwie domowym, kupi¢ samochod w

ciagu najblizszych 12 miesiecy?

2001r, n=600
Czy ten samochod bytby kupiony nowy czy
uzywany? n=139

tak; 14%
jesli TAK nie wiem;
19% nowy; 29%

. uzywany;
nie; 86% 529%
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PREFEROWANE MARKI SAMOCHODOW

Zaktadajac, ze badani chcieliby kupi¢ samochdd w ciggu najblizszych 12 miesiecy najczesciej braliby pod
uwage samochody marek Volkswagen (18%), Opel (16%), Audi (12%), Toyota (11%) i BMW (10%), aw
dalszej kolejnosci Mercedes (8%), Fiat (8%) i Ford (7%). Poréwnanie wynikéw z 2008r. z wynikami z 2001r.
pozwala stwierdzi¢, ze w tym okresie wrosta popularnos¢ marek Opel, VW, Audi, Toyota oraz Renault.
Mniejszym zainteresowaniem cieszg sie obecnie marka Daewoo oraz Fiat.

Obecnie tylko 5% Polakéw nie potrafi okresli¢ preferowanej marki samochodu, podczas gdy w 2001r. nie
potrafito okre$lié jej az 28% Polakéw. Swiadczy to o lepszym ,obradowaniu” rynku samochodéw obecnie niz

siedem lat temu.

Zakiadajac, ze chciat(a)by Pan(i) kupi¢ samochod: jakie marki brat(a)by Pan(i)

najbardziej pod uwage ?
2008ry=1003 2001rp-1010
vw [T 18% vw ] 10%
Opel :] 16% opel [[] 12%
Avdi [T 12% Audi [7] 8%
Toyota :l 11% Toyota D 4%
BMw [ ] 10% Buw [] 9%
Mercedes :l 8% Mercedes I:l 7%
Fiat [[77] 8% Fiat [[0] 14%
Ford J:l 7% Ford 7|:| 7%
Peugeot I:l 6% Peugeot I:l 7%
Renault I:l 6% Renault D 3%
Honda I:I 5% Honda D 3%
skoda [] 5% skoda [1] 4%
Nissan D 4% Nissan D 3%
Volvo D 4% Volvo D 2%
Mazda D 3% Mazda D 3%
Alfa Romeo D 3% Alfa Romeo | X
Citroen D 3% Citroen 7D 3%
Crysler D 3% Crysler 1 x
Seat :D 3% Seat ;D 3%
Daewoo D 2% Daewoo :l 8%
Mitsubishi []] 2% Mitsubishi ] 2%
suzuki [] 2% Suzuki | X
Subaru ;D 2% Subaru | X
Kia [] 2% Kia | X
Chevrolet D 1% Chevrolet | X
sAAB [| 1% SAAB | X
Hyundai 7[] 1% Hyundai 7[| 1%
tada I 1% Lada [l 1%
Inne [l 1% Inne [l 1%
Nie wiem/ brak odp. I:l 5% Nie wiem/ brak odp. I 28%

mozliwych wiele odpowiedzi, stad suma odsetek wieksza od 100%.
x —marka niekontrolowana



imAS ©

international

Dla dziesieciu najpopularniejszych marek samochodéw w 2008r: Fiat, Opel, VW, Ford, Renault, Daewoo,
Skoda, Audi, Peugeot, Toyota, wyliczono odsetek wtascicieli, ktorzy braliby ponownie zakup samochodu
marki, ktéra posiadaja (niezaleznie czy byta to jedyna czy jedna z wielu preferowanych marek). Najbardziej
lojalni swoim markom sa witasciciele samochodoéw: Toyota, Audi oraz VW. Najmniej lojalni swoim markom sg
wiasciciele samochod6éw Daewoo, Fiat, Ford i Skoda. Marki, na ktére ci ostatni najczesciej wymieniliby swoj
samochdd to Opel, VW, lub Toyota. Poziom lojalnosci dla mniej popularnych marek nie byt analizowany ze
wzgledu na mate podstawy analizy (liczby respondentéw posiadajacych w gospodarstwie domowym
samochdéd danej marki).

Odsetek posiadaczy danej marki preferujacy zakup samochodu tej samej marki

2008 r.
Toyota (n=22) | | 77%
Audl (n=35) | | 63%
W (n=69) | | 55%
Opel (n=89) | | 49%
Peugeot (n=33) | | 39%
Renault (n=49) [ "7]35%
Skoda (n=37) [ ]32%
Ford (n=62) [ ]32%
Fiat (n=118) [__]24%
Daewoo (n=49) []8%

O IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy
badania rynkowe i opinii spotecznej zaréwno w Polsce, jak tez za granicg — w Europie, Azji, Ameryce, Afryce.
Nasi klienci — producenci, sprzedawcy, instytuty badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje
pozarzadowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie oferty do ich mozliwosci i
potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyskac¢ na: www.imas.pl

W przypadku cytowania wynikéw badania, prosimy podac nazwe firmy, wielko$¢ proby oraz metodologie.
Istnieje mozliwo$¢ zakupu petnych wynikdw badan wraz z tabelami: wyniki dla poszczegdlnych przedziatow
wiekowych, wojewddztw, wyksztaicenia, wielkos$ci miejscowosci zamieszkania. Cena petnych wynikéw 2 000
PLN + VAT.

Kontakt: Iwona Marzec, Damian Michalski, imas@imas.pl, tel: (071) 78 27 900



