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Raport

Wakacje 2010

IMAS International w sierpniu 2010 w badaniu Omnibus-Online zapytat Internautéow gdzie spedzili
lub zamierzajg spedzi¢ tegoroczne wakacje. Zapraszamy do zapoznania sie z wynikami.

IMAS International Sp. z 0.0.
Instytut Badania Rynku i Opinii Spoteczne;j

Data przygotowania raportu: paZdziernik 2010 r.
Data przeprowadzenia badania: 12-16 sierpnia 2010 r.
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Internauci podrézujg.

Trzy czwarte respondentow (77%) w ciggu ostatnich 12 miesiecy wyjezdzato poza swoje miejsce zamieszkania w celach
wypoczynkowych.

Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy wyjezdzale(a)s
poza miejsce swego zamieszkania w celach
wypoczynkowych?, n=512

NIE; 23%

TAK; 77%

Magistrowie wyjezdzaja czesciej.

Odsetek odpowiedzi tak na pytanie: ,Czy w ciggu ostatnich 12 miesiecy wyjezdzate$ poza miejsce swojego zamieszkania?” roSnie
wraz z kolejnym poziomem wyksztatcenia badanych.

Sposrod respondentow z wyksztatceniem podstawowym, gimnazjalnym lub zawodowym takiej odpowiedzi udzielito 65%.
Wyjechato réwniez trzy czwarte ankietowanych (75%) z wyksztatceniem srednim oraz niemal wszyscy respondenci (92%)

z wyzszym wyksztatceniem.

TYLKO ODPOWIEDZI TAK

wyksztatcenie

podst./gimnazjum/zawodowe, n=120 |65%
grednie/policealne, n=255 |75%
wyzsze/licencjat, n=137 I)2%
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tatwiej wyjechaé z duzego miasta.

Widoczne sg rowniez réznice w zaleznosci od wielkosci miejscowosci, w ktorej mieszkaja respondenci.
W tym roku wyjechato dwach na trzech respondentow (64%) mieszkajacych na wsi. Najliczniejsza grupa (85%), ktéra
odpowiedziata ,tak” na pytanie o wyjazd, sg respondenci mieszkajacy w miastach pow. 200 tys. mieszkancow.

TYLKO ODPOWIEDZI TAK

ogot badanych, n=512 _77%

wielkos¢é miejscowosci

wies, n=94 |64%
miasto do 50 tys., n=114 |72%
miasto 51-200 tys., n=119 |81%
miasto pow. 200 tys., n=185 |85%

Internauci najchetniej spedzaja wakacje w kraju.

Biorgc pod uwage fakt, iz badanie realizowane byto przed koicem wakacji, zapytaliSmy respondentéw o to gdzie wyjechali lub
wyjechac zamierzaja.

Najwiecej, ponad potowa badanych (63%) spedzita lub zamierza spedzi¢ swoj wakacyjny czas na wyjeZdzie w Polsce.

Za granicg byto lub wybiera sie zdecydowanie mniejsza grupa ankietowanych (26%). Co dziewigta osoba (11%) deklarowata wyjazd
i zagranice i w granicach kraju. Co piaty respondent (22%) nie wyjezdzat ani nie ma zamiaru wyjezdza¢ w tym sezonie.

Gdzie spedzite(a)s lub zamierzasz spedzi¢
tegoroczne wakacje? n=512

na wyjezdziew Polsce 22% 52%
H na wyjezdzie za

granicg .

na wyjezdzie w Polsce

i za granicg .

nie w yjezdzate(a)nv nie 11%

zamierzamw yjezdzac
Y] 15%
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Z duzych miast czesciej za granice.
Dane uzyskane w badaniu pokazuja, ze w im wiekszej miejscowosci mieszka Internauta, tym czesciej wyjezdza za granice.

Tegoroczne wakacje spedzit lub zamierza spedzi¢ za granica co dziesigty (10%) respondent mieszkajacy na wsi. Z miasta
pow. 51 tys. mieszkancow wyjechat za granice lub zamierza to zrobi¢ juz co szosty ankietowany (17%).

NA WYJEZDZIE ZA GRANICA

ogot badanych, n=512 . 15%
wielkosé miejscowosci
wies, n=94 Jm%
miasto do 50 tys., n=114 J1 3%
miasto 51-200 tys., n=119 _|17%

miasto pow. 200 tys., n=185 I17%

Za granice jedziemy wypoczywaé.

Celem zdecydowanej wiekszosci respondentow (97%) deklarujacych pobyt lub zamiar wyjazdu w tym roku za granice jest
wypoczynek. Tylko nieliczni (3,0%) wyjezdzali w celach zarobkowych. Co 6smy (13%) badany wykorzystat wakacyjny czas zarowno
w celach zarobkowych, jak i turystycznych.

Czy wyjezdzatas/es lub zamierzasz wyjezdzac¢ w czasie
wakacji za granice w celach wypoczynkowych czy
zarobkowych? n=133

84%
13%

3%

w celach turystycznych/ w ypoczynkow ych
B w calach zarobkow ych

zarow no w celach turystycznych/ wypoczynkow ych jak i zarobkow ych
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Podréze zagraniczne przede wszystkim po Europie.

Gtownym celem tegorocznych wakacji polskich Internautéw sg europejskie kraje srédziemnomorskie. W sondazu liderami (13%
Internautéw) sa Wiochy oraz (11%) Grecja. Niemal co dziesigty respondent (po 9%) wymienit Czechy i Chorwacje, co dwunasty
(8%) Niemcy, a co pietnasty (7%) Turcje. Sposrod dziesieciu najpopularniejszych krajow tego sezonu jedynym nieeuropejskim jest
Egipt (7% Internautéw).

Wtochy _|13%
Grecja _I1 1%
Czechy JQ%
Chorwacja _|9°/o
Niemcy J8%
Hiszpania J8%
Egipt J7%
Turcja _|7%
Francja JG%
Bulgaria JG%
Holandia 14%
Tunezia [ J4%
Wielka Brytania ]4%
Austria [ ]3%
Norwegia  [J2%
Stowacja (2%
Belgia 12%
Wegry (%
Ukraina  [J2%
Maroko I1 %
Inny kraj | _J14%
Jeszcze nie wiem ]2%
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Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 12-16 sierpnia
2010 roku technika ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej probie n= 512 oséb w
wieku 18 - 54 lat. Dobér do proby losowo-kwotowy.

0O IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak te za granica - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzgdowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwos$ci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosSciowe jak iloSciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachgecamy Parstwa do 0.0. (www.imas.pl) - dziata

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm

. . . bad h w kraju.
Czym jest Omnibus-Online? adawezyeh w kraju

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa Prowadzimy badania
pytania przygotowane przez roznych klientow . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod rynkowe i opinii spotecznej
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest zaréwno w Polsce, jak tez
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat. za granica - w Europie,

Azji, Ameryce, Afryce.

Dlaczego Omnibus-Online?

e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych, Nasi klienci - producenci,

sprzedawcy, instytuty

reprezentatywnych prébach, badawcze, media,
szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, instytucje publiczne,
mozliwosé zatagczania elementow audio i video, organizacje pozarzadowe -
e realizowany co miesiac pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. doceniaja w nas
profesjonalizm,
. skutecznosc i
Przyktadowe zastosowania dopasowywanie oferty do
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, ich mozliwosci i potrzeb.
e pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurenc;ji,
e szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w Oferujemy peten zakres

metod i technik,
prowadzimy badania face

. . . . . . . . to face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy zgrgv(\:/?\o jakosciowe jak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

kolejnych etapach przygotowania.

Badanie realizowane jest raz w miesigcu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.

Potrzebujesz wigcej
B o informaciji?
Styczen - grudzien 2010

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkoéw
badania, terminow i
Programowa'nle kyvestlonarlusza i wtorek-sroda koszt.ow skontaktuj sie z
przygotowanie proby respondentow Marcinem
Piwowarczykiem:
Realizacja badania czwartek-poniedziatek

marcin.piwowarczyk@ima

Wyniki (dane) Sroda do koinca dnia SZIS 7177 10 814
+

*) pytania przesytane na adres omnibus-online @imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znaleZé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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