Raport

Wyjazdy Internautow: gdzie pojada w marzeniach,
a gdzie na wakacyjny urlop.

IMAS International w czerwcowym badaniu Omnibus-Online zapytat Internautoéw, gdzie chcieliby
pojechac - gdyby mieli na to czas i wystarczajgce srodki finansowe. PoprosiliSmy ich, aby wskazali nam
zarOwno wymarzone miejsca na swiecie, jak i w Polsce. Okazalo sie, Ze najciekawszym na catym
Swiecie kontynentem jest Europa, a w Polsce najchetniej pojechalibySmy w gory.

Drugim tematem, ktory porusza ten raport, sg obecne plany urlopowe Polskich uzytkownikow
Internetu. Zapraszamy do zapoznania sie z mapa preferowanych rejonow turystycznych!
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Blisko potowa Internautéw na wyjazd swoich marzen wybiera Europe.

Najwiecej respondentow (blisko potowa) wskazato na Europe, jako miejsce do ktérego udaliby sie, gdyby
tylko mieli na to czas i pienigdze. Sposréd krajow europejskich najchetniej odwiedziliby Hiszpanie
i Grecje, a z miast - Paryz, Wenecje lub Rzym.

Na kolejnym miejscu sg obie Ameryki, a w nich najczesciej wymieniane Stany Zjednoczone. Wysoka
pozycja Meksyku (ponad 4%) moze nieco dziwi¢ ze wzgledu na panujaca tam ,Swifiska” grype.

Co piaty respondent bytby zainteresowany wyjazdem do Azji, a tam oprocz Japonii, Chin i Indii marzy
rowniez o tak prestizowych miejscach jak Dubaj czy Malediwy. W Afryce wybieramy Egipt i lezgce przy jej
wybrzezu Wyspy Kanaryjskie.

Rzadziej marzymy o podrézach w odleglejsze zakatki Swiata np. w rejon Australii i Oceanii. Chociaz
trzeba zauwazy¢, ze sama Australia jako kraj, jest wybierana czesciej, niz USA i Japonia, ktére sg
liderami kontynentow amerykanskiego i azjatyckiego..

Gdyby miat(a) Pan(i) speini¢ swoje marzenia to jakie miejsce w Polsce najchetniej by Pan(i)
odwiedzit(a), gdyby tylko miat(a) Pan(i) na to czas i pieniagdze?
Pytanie otwarte; Podstawa: wszyscy respondenci

Europa (kraj lub region)

. I36,5%

Ameryka Pin. i Pid. [ 128,8%
Azia | ] 20,7%
Afryka [ 116,5%
Europa (okreslone miasto) [ 112,9%
Australia i Oceania C——————185%
Inne miejsce 11,5%
Nie wiem/ nie ma takiego miejsca 11,5%
Brak odpowiedzi 00,5%
| KRAJEUROPEJSKI | | AMERYKAPLN.IPD. | AZIA

Hiszpania 8,8% USA 6,2% Japonia 6,4%
Grecja 6,8% Meksyk 4. 4% Chiny 5,2%
Whochy 5.0% Brazylia 3.2% Indie 3.4%
Francja 3.4% Peru 2.4% Dubaj 2,.0%
Chorwacija 3.2% Kanada 2.2% Malediwy 2.0%

AFRYKA MIASTO W EUROPIE AUSTRALIA | OCEANIA
Egipt 8,0% Paryz 4,8% Australia 6,6%
Wyspy Kanaryjskie 2,2% Wenecja 2.2% MNowa Zelandia 1,4%
Tunezja 1.4% Rzym 1.6% Bora Bora 1.0%

Barcelona 1.4%
Londyn 1.2%
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Jesli w Polsce, to w gory!

Jezeli wyjazd marzen miatby sie odby¢ w obrebie Polski to najchetniej wybierane sg gory, takiego zdania
jest co 3-ci polski internauta. Zdecydowanymi liderami tej grupy sa Zakopane i Tatry, w dalszej
kolejnosci znajdujg sie Bieszczady.

Ponad 25% respondentéw marzy o zwiedzaniu polskich miast takich jak Krakéw, Wroctaw lub Sopot, na
wysokiej pozycji znalazta sie rowniez nasza stolica - Warszawa. Tyle samo respondentéw wybratoby za
cel podrozy marzeh miejscowos¢ potozong nad polskim morzem, najczesciej wymieniane byty Hel,
Kotobrzeg i Miedzyzdroje.

Co 5-ty internauta z przyjemnoscia spedzitby urlop na Mazurach, ktére walczg o tytut kolejnego cudu
Swiata.

Polskich turystow rzadziej interesujg inne regiony, atrakcyjne przede wszystkim pod wzgledem
przyrodniczym: Puszcza Biatowieska, Bory Tucholskie oraz Kaszuby.

Gdyby miat(a) Pan(i) speini¢ swoje marzenia to jakie miejsce w Polsce najchetniej by Pan(i)
odwiedzit(a), gdyby tylko miat(a) Pan(i) na to czas i pieniagdze?
Pytanie otwarte; Podstawa: wszyscy respondenci

Gory | ) 33,2%

Miasto [ ] 25,6%
Morze | ] 25,1%
Mazury [ ] 20,0%

Innyrejon [ 16,2%
Brak odpowiedzi [12,5%
Nie wiem [12,3%

GORY MIASTA MORZE INNE
Zakopane 10,4% Krakow 7.2% Hel 2.4% Puszcza Biatlowieska 1,8%
Bieszczady 8.2% Wroctaw 4.6% Kotobrzeg 2.4% Bory Tucholskie 1.0%
Tatry 54% Sopot 3,6% Miedzyzdroje 1,6% Kaszuby 1,0%
Beskidy 1,0% Warszawa  2.8% Mielno 1.4%
Karpacz 0.8% Gdarisk 2.4% teba 1.0%
Sudety 0,8% Whadystawowo  1,0%
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A jak bedzie w czasie wakacji? Po pierwsze - 77% Internautow planuje wakacyjny
wyjazd, a 45% planuje go spedzi¢ w Polsce.

Pomimo panujacego kryzysu wyjazd na wczasy deklaruje w sumie 77% polskich internautéw. Za granice
zamierza wyjechac 32%, a 45% zamierza spedzi¢ urlop wytgcznie w Polsce.

Gdzie zamierza Pan(i) spedzi¢ tegoroczne wakacje? |
Podstawa: wszyscy respondenci

Nie zamierzam

zarbwno w wyjezdzac
Polsce, 23%
jaki za granicg
15%

w Polsce
45%

zagranicg
17%

Wsrod krajow, ktore w tym roku odwiedza polscy turysci zdecydowana wiekszos¢ stanowia kraje
europejskie (82%). Wsrod nich najczesciej wymieniane sg: Niemcy, Grecja, Hiszpania, Wielka Brytania.
Zadziwiajgco wysoka pozycja Niemiec by¢ moze spowodowana jest tym, ze duzo oséb jedzie tam do
pracy.

Egipt bedzie najczesciej odwiedzanym krajem w Afryce. Jezeli myslimy o Ameryce to
najprawdopodobniej zwiedzimy Stany Zjednoczone. Nadal rzadko wyjezdzamy do Azji (1%). Z deklaracji
respondentéw wynika, ze na tym kontynencie najpopularniejsze sg Chiny.

| Do jakiego kraju zamierza Pan(i) wyjecha¢ w ramach tegorocznych wakacji? |
Pytanie otwarte; Podstawa: tylko planujgcy wyjecha¢ za granice

TOP 10 (ogotem) \

Niemcy 15,5%
afrykanskiego Grecja 9,8%
11% Hiszpania 9,0%

. . ) o
europejskiego amerykariskiego Wielka Brytania 9,0%

Ra 4% Chorwacja 6,3%
azjatyckiego Egipt 6.2%

1% Francja 6,1%

Niez\:;lem Wiochy 5.7%

Holandia 5,4%

Butgaria 5,2%

Wiekszos¢ badanych os6b wyjezdza tylko w celach wypoczynkowych, 17% oprocz wypoczywania ma
réwniez zamiar zarobic¢, tylko 5% Polakéw bedzie wytacznie pracowaé.

IMAS International Sp. z o.0. el s a6 1k () Y

www.imas.pl
www.omnibus-online.pl
email: omnibus-online@imas.pl

Instytut Badania Rynku i Opinii Spotecznej
52-238 Wroctaw, ul. Ostrowskiego 30




IMAS

international

| Czy wyjezdza Pan(i) w czasie wakacji za granice w celach wypoczynkowych czy zarobkowych? |

Podstawa: tylko planujacy wyjecha¢ za granice

Wyjezdzam za granice w

celach turystycznych/
Zaréwno w celach wypoczynkowych
turystycznych/ 78%
wypoczynkowych,
jak izarobkowych
17%

Wyjezdzam za granice w
celach zarobkowych

5%

Notka metodologiczna

Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 17 - 22 czerwca 2009 roku
technika ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej probie n= 502 os6b w wieku 18 - 54 lat.
Dobér do proby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak te za granica - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzagdowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie oferty
do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI, zaréwno
jakosciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International Sp. z o.0.
IMAS International prowadzi badania wsréd uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachecamy Panstwa do (www.imas.pl) - dziata na rynku

zamieszczenia swoich pytain w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online. polskim od 1994 roku, w
pierwszej 20 firm badawczych w

Czym jest Omnibus-Online? kraju.

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa Prowadzimy badania rynkowe i
pytania przygotowane przez r6znych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod opinii spotecznej zaréwno w
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (- www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest Polsce, jak tez za granicg - w
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikow Internetu w wieku od 18 do 54 lat. Europie, Azji, Ameryce, Afryce.

Nasi klienci - producenci,
sprzedawcy, instytuty badawcze,
media, instytucje publiczne,

Dlaczego Omnibus-Online?
e minimalne koszty - a jednocze$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych,

repreze‘n‘tatywnych prébach, organizacje pozarzadowe -
o szybkosc - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania, doceniajg w nas profesjonalizm,
e  mozliwosé zatgczania elementow audio i video, skutecznosé i dopasowywanie
e realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie. °f‘:"ty g° ich mozliwosci i
potrzeb.
Przyktadowe zasms_owama_ . . Oferujemy peten zakres metod i
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem, technik, prowadzimy badania
e  pozyskanie opinii na temat wtasnych produktéw i poréwnanie ich do konkurencji, face to face, CATI, CAPI, CAWI,
e  szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w zarowno jakosciowe jak
kolejnych etapach przygotowania. ilosciowe.
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglagd w problem, natomiast do pogtebionej analizy
wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta.
Badanie realizowane jest raz w miesiacu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej. Potrzebujesz wigcej informacji?

Aby otrzymaé pomoc w
Styczen - grudzien 2009 ustaleniu warunkow badania,
terminow i kosztow skontaktuj
sie z Marcinem
Piwowarczykiem:

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Programowanie kwestionariusza i .
wtorek-Sroda

przygotowanie préby respondentow marcin.piwowarczyk@imas.pl
+48 71 339 04 31

Realizacja badania czwartek-poniedziatek

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia

*) pytania przesytane na adres omnibus-online@imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znalez¢ mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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